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Raport ze stopnia realizacji ,Strategii Promaocji Powiatu Minskiego na lata 2011-2014" za okres od 01.01.2011 r. do 31.12. 2012 r. — ewaluacja okresowa
I. Wstep

Strategie Promocji Powiatu Minskiego na lata 2011-2014" przyjeto Uchwata Nr XXXV/ 317/10 Rady Powiatu Minskiego z dnia 27 pazdziernika
2010 roku. Dokument opracowano w zwigzku z potrzebg okreslenia celéw strategicznych w zakresie promocji powiatu minskiego jako jednostki
samorzadu terytorialnego oraz kompleksowego ujecia dziatan, niezbednych do wykonania w latach 2011-2014 w warunkach i mozliwosciach
wystepujgcych w powiecie minskim. Strategia wskazuje obszary objete promocjg, zapewnia prawidtowy monitoring realizacji zadan oraz
umozliwia prawidiowe zaplanowanie srodkow budzetowych potrzebnych na realizacje dziatan w latach 2011-2014.

Zgodnie z rozdziatem VII.  Strategii Promocji Powiatu Minskiego na lata 2011-2014" za wdrozenie Strategii odpowiada Zarzad Powiatu
Minskiego, a realizacje zaplanowanych dziatan koordynuje Wydziat Oswiaty i Promocji, ktory zgodnie z Regulaminem Organizacyjnym
Starostwa Powiatowego w Minsku Mazowieckim wykonuje zadania z zakresu promocji powiatu. Wydziat OF w celu efektywnego wdrazania,
monitoringu i ewaluacji Strategii raz w roku dokonuje przegladu priorytetow, celow, dziatan i wskaznikow pod katem ich aktualnosci i stopnia
osiggania, a nastepnie informacje te, w formie raportu, przekazuje Zarzadowi Powiatu Minskiego.

Tak opracowane raporty stanowig podstawe do przygotowania po 2 latach wdrazania Strategii ewaluacji okresowej, ktora Zarzad Powiatu
Minskiego przedkiada Radzie Powiatu Minskiego. Obecna ewaluacja okresowa jest pierwszg w cyklu strategicznym 2011-2014 i stuzy
biezgcemu usprawnieniu zarzgdzania Strategia. Ewaluacja na tym etapie moze dostarczy¢ argumentéw dla ewentualnych zmian i usprawnien
rzutujacych na koncowe efekty przyjetej Strategii. Dzieki analizie pierwszych efektéw wplywu, dostarcza rowniez informacji stuzacych
projektowaniu przysziych zadan, ktore wynikaja ze zmieniajacej sie sytuacji spoteczno - gospodarczej. Kolejna ocena efektywnosci dziatan
bedzie ewaluacja koncowa i zostanie przedstawiona Radzie Powiatu Minskiego po 4 latach wdrazania Strategii.

Il. Stopien realizacji ,,Strategii Promocji Powiatu Minskiego na lata 2011-2014"

Naczelnym priorytetem ,,Strategii Promocji Powiatu Minskiego na lata 2011-2014" jest dazenie do tego, by powiat minski byt uwazany
za obszar szczegolnie atrakeyjny do zycia, efektywnie wykorzystujacy swoje bogate walory naturalne i kulturowe
dla rozwoju turystyki oraz przedsiebiorczosci. Celem diugofalowym zatoZzonym do osiggniecia w wyniku realizacji Strategii jest zwigkszenie
atrakcyjnosci regionu zarowno dla mieszkancow powiatu, turystow poszukujacych ciekawych miejsc i przedsiebiorcow juz w nim dzialajgcych
oraz myslacych o rozwoju dziatalnosci, jak rowniez inwestorow, ktorzy dopiero poszukujg korzystne| lokalizacji na rozpoczecie swojej
dziatalnosci.
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W celu urzeczywistnienia zaprezentowanego stanu zaplanowano realizacje czterech komplementarnych priorytetow:
I. Powiat minski posiadajacy rozpoznawalny wizerunek

Il. Powiat minski atrakcyjny dla mieszkancow

lll. Powiat minski przyjazny dla turystow

IV. Powiat minski sprzyjajacy rozwojowi gospodarki

W ramach Priorytetu |. Powiat minski posiadajacy rozpoznawalny wizerunek realizowane sa dziatania, ktorych celem jest tworzenie
warunkow dla rozwoju pozytywnego wizerunku powiatu minskiego oraz poprawy skutecznoéci komunikacji z adresatami dziatan. Zaplanowane
w tym zakresie zadania wykonywane sg na biezgco oraz zgodnie z ustalonym harmonogramem. Przy ich realizacji wykorzystywane sg bogate
mozliwosci regionu oraz wszystkie czynniki, ktére stanowia mocne punkty powiatu minskiego.

W ramach Priorytetu Il. Powiat miniski atrakcyjny dla mieszkancow Strategia dazy do osiggniecia celu, ktérym jest wzmocnienie wigzi
wspolnotowych mieszkancow powiatu poprzez promowanie istotnych zagadnier dotyczacych zycia spotecznego. Realizowane sg w tym
zakresie liczne zadania edukacyjne, kulturalne i sportowe, a takze dziatania promujace i wspierajace rozwoj wspalnot lokalnych, jak réwniez
dziatania podnoszace wiedze o bezpieczenstwie publicznym, ekologii i pomocy spolecznej. Pozytywnie ocenia sie sposob realizacji tych
przedsiewziet, ktore w wymiarze promocyjnym przyczyniaja sie do wzrostu poziomu identyfikacji mieszkancow z ich powiatem, atakze
przyciagajg uwage osob potencjalnie zainteresowanych osiedleniem sig na tym terenie.

Glownymi zakresami dziatan zrealizowanymi w ramach Priorytetu Ill. Powiat minski przyjazny dla turystow s3: zwiekszenie wspolpracy
z lokalnym i ponadlokalnym sektorem turystycznym oraz stworzenie podstaw do budowy spojnej oferty turystyczne
i rekreacyjnej powiatu. Osiagniecie tych celéw mozliwe bedzie miedzy innymi dzieki utworzonym i promowanym na biezaco pakietom
tematycznym, wykarzystujgcym bogate walory przyrodnicze, kulturowe i historyczne powiatu. W latach 2011-2012 uruchomiono nowoczesne
narzegdzia internetowe i multimedialne wspomagajgce rozwdj ruchu turystycznego w powiecie minskim.

Priorytet IV. Powiat minski sprzyjajacy rozwojowi gospodarki zmierza do poprawy konkurencyjnosci powiatu poprzez promocje
inwestycyjna i wsparcie lokalnej przedsiebiorczosci. Zrealizowano w tym zakresie wiele zadan, przyczyniajgcych sie do zwiekszenia
atrakcyjnosci inwestycyjnej powiatu minskiego, wspierania rozwoju lokalnej przedsiebiorczosci | wzmocnienia wspdtpracy migdzysektorowej:
samorzadu lokalnego, przedsiebiorcow i instytucji otoczenia biznesu.

Po dwach latach realizacji Strategii nalezy stwierdzic, ze Powiat Minski konsekwentnie realizuje polityke promocyjno-informacyjna, zmierzajaca
do zwiekszenia poczucia tozsamosci mieszkancéw powiatu oraz zainteresowania turystow i inwestorow prezentowang oferty. Zadania
okreslone na rok 2011 i 2012 zostaly zrealizowane zgodnie z harmonogramem, stosownie do poziomu przyznanych na dany rok Srodkow
finansowych.
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Wskazniki pozwalajace oceni¢ stopien realizacji ,Strategii Promocji Powiatu Minskiego na lata 2011-2014"

I. Powiat minski posiadajacy rozpoznawalng marke

Priorytet

e

e
g.
=

[ |

Cele
szczegolowe

Wskaznik produktu

Wskaznik rezultatu

Przebieg realizacji, uwagi

|. Powiat minski posiadajacy rozpoznawalna marke

Wykorzystanie bogatych mozliwosci regionu, stanowigcych mocne punkty |
specjalizacie powiatu minskiego, jako czynnikow gwarantujacych efekiywng

promocie powialu

[.1 Tworzenia
warunkow dla
rozwoju
wizerunku
powiatu
minskiego

Liczba pracownikdw Starostwa
Powiatowegao w Minsku Mazowieckim
i jednostek organizacyjnych powiatu
minskiego przeszkolonych w zakresie
wdrozenia siw - 140 as.

Prawidlowy zakres stosowania
Systemem |dentyfikacji
Wizualng] przez 90%
przeszkolonych osob -
wrealizacji

- gtdwnym znakiem identyfikujgcym powiat minski jest herb powiatu, przyjety
przez Rade Powiatu w 2001 roku. Herb jest jednak znakiem specyficznym,
traktowanym podobnie jak godio panstwowe i zakres jego uzycia limitujg
zapisy uchwaly (nie kazdy material promocyjny moze byc oznakowany
herbem). Do opracowywania materialéw promocyjnych wykorzystywane jest
wiee hasto Powiat Minski®, zamiennie z bogatszym o warlosc informacyjng
haslem Do znakowania materialdw  promocyjnych
i innyeh elementow identyfikujgcych powiat ukywane sa réwniez kolory flagi
powiatu minskiego: czerwony i niebieski. Pracownicy urzedu uzywajg
jednolitego wzonu papieru z herbem powialu do przygotowania pism
urzedowych. Z okazji 10 rocznicy ustanowienia Magrod Powiatu Minskiego
zastosowano nows palete kolordw identyfikujacych materiaty dekoracyjne oraz
promocyjne zwigzane z _Laura’ (kolory brazowy, ztoty i zolty slanowigce
nawiazanie do statuetki, ktdra wykonana jest z mosigdzu}

Liczba potencjalnych markowych
produktdw powiatu — 8 {2011.2012)

Liczba markowych produktaw
objetych planem promocji — 9
(2012}

w zakresie:

- turystyki: szlak turystyczny Ziemia Andriollego, szlak filmowy Ranczo,
Sulejowek Marszatka Pilsudskiego i szlak zabytkow sakralnych powiatu
minskiego

- sporu: Puchar Mazowsza AD ASTRA w tancach standardowych
i latynoamerykanskich, Memorial Kolarski im. Romana Siminskiego, Memoriat
Kolarski im. Feliksa Rawskiego

- pomocy spotecznej: Powiatowy Dzien Pracownika Socjalnego

- kultury: Gala Magréd Powiatu Minskiego

|.2
Ksztatiowanie
pozylywnego
wizerunku
powiatu
minskiego

Liczba zrealizowanych kampanii
wizerunkowych - 5 (2011) 5 (2012)

Liczba rozdanych materiatow
promocyjnych - 7 457 (2011r.)i 7 386
(2012 r)

Rozpoznawalnoscl wizerunku
powiatu mifskiego wsrdd 50%
ankietowanych - w realizacji

- wizerunek powiatu minskiego promowany byl giownie poprzez dystrybucjg
materialdw promocyjnych podczas wydarzen objgtych rocznym kalendarzem
imprez {2011, 2012); Festyn Rodzinny Majdwka, Sojka Mazowiecka, Dozynki
FPowiatowe, uczestnicy ww. imprez brali udzial w konkursach popularyzujacych
wiedze nt. powiatu minskiego, rozpoznawalnosci wizerunku (herb, flaga),
nagradami byly gadzety promacyjne
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Liczba os./ instylucji zaangaZzowanych
w pramocje produktdw markowych —
20 instytucji (2011,2012) 1j. placowki
ofwiatowe, policja, strak pozama,
muzeum, zespol doradztwa
rolniczego, Zandarmeria wojskowa,

- kontynuowano umowe z zawodnikiem na promowanie powialu podczas

imprez  sportowych  (biegi  uliczne), w 2011 wprowadzono | Zasady
obejmowania przedsigwzied Patronatem Starosty Minskiego™ (52 w 2011, 56
w 2012)

- w realizacig kampanii wizerunkowych zaangazowani byli pracownicy
starostwa, szkoly | placowki oswiatowe, muzeumn, przedstawiciele sluzb,

Il. Powiat minski atrakcyjny dla
mieszkancow

migszkancow powiatu poprzez
promowanie istotnych zagadnien

Wzmocnienie wiezi wspolnotowych
datyezgeyeh zycia spolecznago

kulturalnych, majgcych szanse stac
sie produktami kulturalmnymi - 2
(2011,2012)

Liczha wytypowanych imprez
sportowych, majacych szanse stac
sie produktami sportowymi - 2
{2011,2012)

planam Promaocji - 4 (2012)

Liczba zorganizowanych i wspartych
inicjatyw na rzecz kultury - 21 (2011},
23 {(2012)

Szacunkowa frekwencja
widzdw - 6 669 {2011), 11 375
(2012)

sanepid, organizacje pozarzgdowe inspekcji i strazy z terenu powiatu oraz  przedstawiciele organizacii
pozarzadowych
|.3 Poprawa Liczba artykuldw, informacji nt, 10% wzrost pozybywnych - prowadzono monitoring lokalnej prasy
skutecznosci powiatu w mediach - 56 (2011), 26 przekazdw medialnych -w 2011 w ramach nowo utworzonej strony kompleksowo przeniesiono 4 373
komunikacii (2012) dotyczacych powiatu - artykuby, w 2012 deodano 1 621 informacji oraz utworzono na Facebooku profil
z adresatami w realizacji i strone Powiatu Minskiego - liczba znajomych wg stanu na dzien 31.12.2012 to
dzialan Liczba dodanych artykutdw na stronie | Pozytywna ccena 50% osdb 386 osob. Od 01.01.2012 prowadzony jest kanal Powiatu w serwisie Youtube
iatminski.pl - 4 373 {2011), | korzystajacych ze strony- { 2 005 wyswietlen)

1621 (2012) w realizacji

Liczba artykutdw, informacii Liczba osdb lubiacych profil

umigszezona, np. na Facebooku - Powiat Minski/ ok. 500 -

srednio 5 artykuldw tygodniowo, w realizaci

L Youtube - 10 filmdw
Il. Powiat minski atrakcyjny dla mieszkancow
Priorytet | Cel giowny | Cele Wskaznik produktu Wskaznik rezultatu Przebieg realizacji, uwagi

szczegolowe
1.1 Liczba promowanych ofert Liczba ucznidw, w szkolach - oferta edukacyjna 13 powiatowych placéwek i jednostek oswiatowych byla
Upowszechnie | edukacyjnych - 13 (2011,2012) dla ktérych arganem promowana podczas Powialowe] Gietdy Szkdt Ponadgimnazjalnych (2011,
nie oferty prowadzgcym jest Powiat 2012), uczniowie i ich rodzice mogl uzyskac informacje o ofercie wszystkich
edukacyjne], Minski-5 727 (2011), 5 378 szkdl, nowych kierunkach | zawodach oraz porozmawiad z uczniami rdznych
kulturalnej (2012) szhkit
i sportowej Liczba wytypowanych imprez Liczba produktow objetych z powiatu minskiego, oferte promowano takze na stronie internetows|

- produkty kulturalme: Forum Kultury | Gala Nagréd Powiatu Minskiego. MNowa
formula tego wydarzenia sprawia, ze ma ona polencjal, aby staé sie jedng
z wazniejszych impraz w sferze kultury w powiecie minskim. |
- produkty sportowe: Powiatowe Igrzyska Samorzadowcow, Powiatowe Forum
Klubdw | Organizacji Sportowych

- inicjatywy na rzecz kultury | popularyZacii sportur organizacja,
wspdtorganizacja | dofinansowanie imprez, udziglenie dotacji na realizacje
zadan publicznych
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Liczba wspisranych
i popularyzowanych imprez
sportowych - 23 (2011), 26 {2012)

Szacunkowa frekwencja
widzdw/uczestnikdw imprez -
5 985 (2011), 6 058 (2012)

.2 Liczba wspartych inicjatyw/projektow | Liczba uczestnikow - 5 podmiotom udzielono wsparcia na realizacje zadan publicznych bez trybu
Wzmocnienie lokalnych organizac)i pozarzadowych | zrealizowanych konkursowego
promocyjne dziatajgcych inicjatyw/projektdw organizacji | - uczniowie | nauczyciele z Zespolu Szkal Nr 1w Minsku Mazowieckim
dziatan w roznych obszarach zycia spol. - 3 pozarzadowych - ok. 3 000 wyjechali do Hiszpanii w ramach programu Comenius - Partnerskie projekty
zwiazanych | (2011), 2 (2012) (2011), ok. 620 (2012) Szkdl (2011), przedstawiciele szkét (SOSW, ZS Nr 1, ZSZ Nr 2, ZSE)
Z roZwojem Liczba szkdt, instytucji, placdwek Liczba osdb, ktdre wziehy otrzymali materialy promujace Powiat, kidre zostaly przekazane partnerom z
wspilnot i organizacji pozarzadowych, kidrym udziat we wspdlpracy Estonil, Niemiec, Hiszpanii, Portugalii oraz Turcji
lakalnych udzielono wsparcia zagranicznej - B (2011), - podjgta uchwale w sprawie wspolpracy Powiatu Minskiego z Borodianska
w zakresie wspolpracy g {2012} Rejonows Administracjg Panstwowa  Obwodu Kijowskiego na Ukrainie
zagranicznej -1 (2011), 4 (2012) oraz przygotowano projekt umowy - strona rosyjska nie podjgta wspoipracy
w zakresie podpisania umowy
Liczba dzialarh zwigzanych Liczba jednostek - 9 przedstawicieli Powialu wziglo udzial w wizycie studyjne] w Zolocziwie
Z nawigzaniem wspolpracy administracyjnych, z ktorymi na Ukrainie
z zagranicznymi jednostkami udalo sig nawiazac - podpisano 2 listy intencyjne o wspdlpracy partnerskigj pomiedzy: Powiatem
administracyjnymi zblizonymi wspoiprace - 2 (2012) Minskim a Miastemn Zolocziw oraz whoskim regionem Basilicata, nawiazano
organizacyjnie do Powiatu kontakt z miastem Kohtla-Jarve w Estanii .
Miriskiego - 1 (2011), 4 (2012) - udzielono dotacji 1 stowarzyszeniu, wspierajge wspolprace z partnerem
z Litwy
1.3 Liczba kampanii dot. bezpieczenstwa | Liczba grup docelowych/ - udziglono 5 dotacji na realizacje zadan publicznych w zakresie dzialalnosci
Podniesienie publicznego, zdrowia, ekaologii liczba osob bedacych na rzecz osob niepenosprawnych (3 w 2011, 2 w 2012), przeprowadzono
wiedzy i pomocy spot- 6 (2011), & {2012} adbioreami promocje:  Swicze  ewakuacyjnych Starostwa  Powiatowego, konkursu
mieszkancow kampanii - 5 grup (2011,2012) | ekologicznego, akcje .Sprzatanie Doliny Swidra i jego doplywow” (2011,2012)
| promocja - grupy docelowe: pracownicy Starostwa, Policji, Strazy Pozarnej, Zandarmerii
w zakresie Wojskowej, mieszkancy powiatu, w tym asaby nigpelnosprawne

bezpieczenstw
a publicznegao,
Zdrowia,
ekologii i
pomocy spol.
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lll. Powiat minski przyjazny dla turystéow

Priorytat | Cel Cele Wskaznik produktu Wskaznik rezultatu Przebieg realizacji, uwagi
gtéwny | szczegdlowe e
5 = 1.1 Stworzenie, Liczba zinwentaryzowanych Liczba pakietdw tematycznych | - w 2012 zakonczono rzeczows realizacje projektu E-uslugi dla mieszkancow
&'z spajnej oferty obiektow i ustug - 84 (2011) 129 | objetych planem promocji = 11 | powiatu mifskiego, m.in. uruchomiona portal e-zwiedzanie, stworzono mape
m = turystycznej i (2012) o (2012) umozliwiajaca planowanie tras turystycznych, na ktdre zostaly naniesione
R rekreacyjngj Liczba opracowanych pakietow zabylki, gospodarstwa agroturystyczne, punkty oastronomiczne  itp.
ER: tematycznych dla turystow - 11 Rozwigzanie to podniosto atrakeyjnoss turystyczng powiatu
= m,. {2011,2012) - pakiety tematyczne: zabytki, pormniki, obiekty sakralne, muzea, migjsca
m_m Liczba przygotowanych Liczba rozdanych materiatow noclegowe, obiekly gastronomiczne, plany filmowe, obszary chronionego
EE materatdw promocyjnych, promocyjnych, informacyjnych | krajobrazu, abiekty sportowe, szlaki rowerowe, szlaki turystyczne
m.m informacyjnych i edukacyjnych i edukacyjnych - przygotowanoc  materialy  promocyjne:  folder, mapa rozkiadana
z = dla turystdw - 1500 szt. (2012) dla turystow - 500 szt. (2012) | z opracowaniem | pocztowki promocyjne
& i
m m = [Il.2 Tworzenie | Plan kampanii promujace] Liczba produktow - ppracowano plan kampanii promujaca oferte turystyczno-rekreacyjng
m_ e warunkéw dla | oferle turystyczno-rekreacyjna - | turystycznych objetych planem | - zorganizowano konferencje popularyzujgeg e-ustugi oraz przeprowadzono
= o m | rozwoju 1{2012) promocji - 4 (2012) kampanie mailowg skierowans do mieszkaicow powiaty na  temat
5 S | atrakeyjnosci | Liczba akcji popularyzujgcych funkcjonalnosci nowo utworzone] strony intemetowe], w tym komponentu
> = m Eéma_ﬁm.:mw.m pakiety tematyczne wirlualne  spacery po  powiecie minskim, e-planowanie  pobytow
H m. ..m._ ﬁmxﬂmnﬂzm_ z wykorzystaniem turystycznych na terenie powiatu, e-edukacja turystyczna (narzedzie
= = powiatu nowoczesnych narzedzi - 2 dydaktyczne dla nauczycieli realizujgoych Sciezki migdzyprzedmiotows)
M = m, {2012} - oznakowano 12 obiektdw zabytkowych
= = w Liczba _.“_N:mra,.__.ﬂ:__ﬁr c.w__mrﬁ_i - ohjeto planem promocji produkty turystyczne: szlak turystyczny Ziemia
i 2 e atrakcyjnych turystycznie - 12 Andricllego, szlak filmowy Ranczo, Sulejéwek Marszatka Pilsudskiego i szlak
E .MW {2012) zabytkdw sakralnych powiatu miniskiego
.m M,..m ___.u. . Liczba opracowanych ofert dla Wypracowanie madelu - zaloszono produkty turystyczne z terenu powiatu minskiego do sieci |
_..m o m Zwigkszenie turystdw we wspotpracy wspolpracy z podmiotami praduktow turystycznych inwentaryzowanych w ramach projekiu Produkty |
Fr W.H wspolpracy z z lokalnym i ponadlokalnym dziatajgcymi na rzecz rozwoju | sieciowe szansa rozwoju turystyki na Mazowszu™ realizowanego przez
= el lokalnym i sekiorem turystycznym - 4 turystyki - 2 (2012) Mazowiecks Regionalng Organizacje Turystyczng, oznakowane szlaki z
- m: ponadiokalny (2012) terenu powiatu minskiego, majg szanse slac sie oferta sieciowg (szlak
E. o i seklorem serialu Ranczo”, szlak rowerowy .Jedliing”, szlak preyrodniczy Siedem
B M, turystycznym Liczba dzialan podjetych w miynow nad Piaseczng”, szlak Andriollego)
i
® 6
ES
o m
o E
n

ramach wspdlpracy z
samorzadami powiatdw
osciennych w zakresie budowy
zintegrowanych propozycji
ScieZek turystycznyeh — 1 {2012)

- wydziat uczestniczyl wraz z przedstawicielami
w dziglaniach zwigzanych z promocjg roku Andricllego
- model finansowy - dofinansowanie dziatan w ramach otwartych konkursdw
oferl dla organizacji dzialajgcych w sferze turystyki, udziat w spotkaniach |
madel informacyjny (e-rejestr) - podmioty moga sie rejestrowac i umieszczac
informacje, sktadajace sie na ogdiny zasob informacji o powiecie

powialy  otwockiego
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IV. Powiat minski sprzyjajacy rozwojowi gospodarki

| Priorytet | Cel Cele Wskaznik produktu Wskaznik rezultatu Przebieq realizacji, uwagi
gtowny | szczegolowe | 0000
IV.1.2wigksze | Powierzchnia gruntdw i Liczba ofert inwestycyjnych - przeprowadzono w gminach rozeznanie odnosnie terendw inwestycyjnych
nie budynkdw, ktorych stan objetych planem promogji - na terenie powiatu
atrakecyjnosci uregulowano - w realizacji (dot. w realizacii - zaprezentowano walory gospodarcze powiatu minskiego podczas wizyty
inwestycyjnej mienia posiadaneqo przez gminy studyjnej przedstawicieli Fowiatu w miescie Zolocziw na Ukrainie
powiatu o nieuregulowanym stanie prawnym) - zorganizowano spotkanie .Jak pozyskaé inwestora zagranicznego
i minskisgo Liczba ofert inwestycyjnych - 40 do wspolpracy?’, w ktarym uczestniczyli przedsiebiorcy z terenu powiatu
£ | (2011) A minskiego oraz wloskiego Regionu Basilicata, branze: rolnictwo | produkty
s m.m Liczba dziatan promujgeych spoyweze, lurystyka i gastronomia, przemys!, budownictwo, ushugi
= g oferty inwestycyjne - 2 (2012) finansowe, edukacja i
5 m [v.2 Liczba zorganizowanych dziatart | Liczba osdb, ktdra skorzystala | prowadzono dzialania informacyjno-promocyjne na temal organizowanych
8. am.f Wspieranie informacyjnych, szkoleniowych z prowadzonych dziatan szkolen, konferencji, spotkan dla osob  zainteresowanych rozwojem
8 To rozwaoju | i promocyjnych dia lakalnych informacyjnych, szkoleniowych | przedsigbiorczosci, wiadomodci byly umieszczane na bieZaco na stronie
= 3B lokalne] przedsiebiorcow, osdb i promocyjnych — 1 926 internetowe] powiatu
m W 3 przedsighior- zainteresowanych rozwojem (20113, 1 790 (2012)
= o czosci lokalnym -10 (2011), 12 (2012) | -
m m £ Liczba inicjatyw zwiazanych z Liczba podmiotéw/osdab kidgrzy | - dystrybucja ulotek z adresami gospodarstw agroturystycznych, muin.
= =g rozwojem agroturystyki na terenie| skorzystali z udzielonego podczas imprez - 1 000 szt. oraz promocja oferty agroturystyczne| na stronie
o £ powiatu - 1{2011), 2 (2012) wsparcia - ok. 1 040 os, internetowej: w 2012 wvruchomiono mape agroturystyczng zintegowang
£ m - Liczba inicjatyw zwigzanych z {2011), ok.350 os. (2012) z baza szlakow turystycznych powiatu minskiego, wiasciciele gospodarstw
..W - rozwojem rolnictwa moga nanosit swoje oferty wraz z materialem multimedialnym, z mozliwosci
m. 22 ekologicznego na teranie tej skorzystato 9 gospodarstw (liczba wyswietlen mapy ofert 281)
[ B m | powlatu - 2 (2011}, 3 (2012) - nagroda powiatu minskiego Laura w dziedzinie: rolmictwo | ochrona
m N Liczba podmiataw srodowiska, Powiatowa Olimpiada wiedzy o Wigjskim Gospodarstwie
o >z zarejestrowanych w Powiatowym Domowym, Ekologii | Przedsigbiorczosci (32 finalistki w 2011, 24 w 2012),
E g 2 Katalogu Branzowym -263 (2011) Konkurs potraw tradycyjnych (10 os. w 2012)
- L 24 (2012) - na biezaco aktualizowano Powiatowy Katalog Branzowy
M umn V.3 Liczba zaprezentowanych Wypracowanie modelu -  podczas spotkania Jak  pozyskaé inwestora  zagranicznego
o == Wzmocnienie preedsigwzied z terenu powiatu - | wspolpracy do wspdlpracy?” B przedsigbiorcow z terenu powiatu zaprezentowalo swojg
= g wspotpracy 8{2012) z organizacjami i instytucjami dziatalnos¢ gospodarcza
W miedzysektoro- | Liczha przedsiebiorcow dziatajacymi na rzecz rozwoju - nagroda powiatu mifskiego Laura w dziedzinie: rozwdj przedsiebiorczosci
2 wej: samorzgdu | uhonorowanych nagrodami, przedsiebiorczodci - wrealizacji - prowadzono wspolpracg na  rzecz  rozwoju  przedsigbiorczosci
lokalnego, wyrdznieniami-1 (2011),1 (2012) z Powiatowym Urzedem Pracy w Mifnsku Mazowieckim, Wyzsza Szkolg
przedsiebioredw| Liczba organizacii Nauk Spotecznych im. Ks. Joézefa Majki w Minsku Mazowieckim oraz
i instytuci zaangazowanych WyZszej Szkoly Gospodarki Eurocregionalnej im. Alcide de Gasperi
otoczenia do dziatan na rzecz rozwoju w Jozefowie, Polskg Agencjg Rozwoju PrzedsiebiorczoScifEEN, planowana
biznesu przedsiebiorczosci - 4 (2012) jest  kontynuacja rozpoczetej wspdlpracy z partnerami zagranicznymi
. w sferze przedsiebiorczosci
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Podsumowujgc analize raportu ze stopnia realizacji ,Strategii Promocji Powiatu Minskiego na lata 2011-2014" za okres
od 01.01.2011 r. do 31.12. 2012 r. — ewaluacja okresowa w kolejnych latach rekomenduje sig:

- rozpisanie konkursu na opracowanie hasta reklamowego oraz znaku identyfikacyjnego (logo) powiatu,

zintensyfikowanie dziatari w kierunku nawiazania wspdipracy z ponadlokalnym sektorem turystycznym oraz z samorzgdami powiatow
osciennych w celu promocji turystycznych pakietéw tematycznych o zasiegu przekraczajacym granice powiatu minskiego,

- wyjscie z inicjatywa do lokalnych przedsigbiorcow, aby rozwazyli mozliwosé powotania Minskiej Izby Gospodarczej,

zwigkszenie $rodkéw finansowych na realizacjg Strategii, w szczegolnosci na wspolprace zagraniczng zwigzang z promocjg
inwestycyjng i wsparciem lokalnej przedsigbiorczosci,

zwiekszenie dziatan w zakresie promocji powiatu za granicg poprzez wspolpracg szkol i placowek odwiatowych w ramach programow
wymiany miodziezy,

- wzmocnienie wspolpracy z lokalnymi wytwércami rzemiosta, tradycyjnej Zywnosci i artystami oraz ich promocja w ramach imprez
arganizowanych | wspétorganizowanych przez Powiat Minski.
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